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Das ,Gutslddle” — der Verkaufs- i

und Verkostungsraum.
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Schaubrennen
i mr'rVerkosrung

Oben: Regelmifig wird zum Schaubrennen
mit Verkostung eingeladen.
Unten: Stimmige Aufmachung.

arcus Hofmeister ist nicht nur
Brenner. 10 ha Wein stehen 5 ha

Obst gegeniiber. Erstere bringt
er in die Genossenschaft ein, die den Wein
ausbaut und vermarktet. Beim Obst ist das
»sein Geschéft”, das aber vom gréReren
Betriebszweig inspiriert wird. Als Mitglied
der Fellbacher Weingértner ist Marcus Hof-
meister selbst mitten im Wein-Geschehen.
Und als Aufsichtsrat der Genossenschaft
kann er sogar deren Kurs mit beeinflussen.
Da liegt nichts néher, als die Erfahrungen
aus dem Weinbau auch auf die Brennerei
zu iibertragen.

Und das hat Marcus Hofmeister konse-
quent getan - beginnend bei der Firmie-
rung als ,Destillerie & Genussmanufaktur®.
Der zweite Namensteil weckt Assoziatio-
nen an die nahegelegene ,,Weinmanufaktur
Untertiirkheim®, die ebenso wie ihr Fellba-
cher Pendant die ,,Genossenschaft“ aus dem
Namen verbannt hat und so erfolgreich
den Akzent von der gemeinschaftlichen

INSPIRATION DURCH DEN WEINBAU

Genussmanufaktur
Rieger & Hofmeister

Der Kleinstadt Fellbach vor den Toren Stuttgarts eilt ein grofSer
Ruf voraus - zumindest in Geniefserkreisen. Folgt man den
einschldgigen Weinfiihrern, residieren hier die besten Winger
Wiirttembergs. Und es sind beileibe nicht nur Winger, die sich von
diesem dynamischen Umfeld inspirieren lassen. Marcus Hofmeister
geigt, wie man auch als Brenner davon profitieren kann.

Erzeugung hin zur handwerklichen Ferti-
gung der Produkte verschoben hat.

STIMMIGE AUSSENDARSTELLUNG

Die individuelle Qualitit sollen auch die
anderen Markenelemente betonen. Dazu
gehort das Logo, eine pragnante Wort-Bild-
Marke aus mattgoldenen Initialen auf
schwarzem Grund. Dazu gehoért auch die
einheitliche Gestaltung der Etiketten, die
die Farben des Logos wieder aufnehmen,
allerdings umgekehrt. Der jeweilige Pro-
duktname steht dort - schwarz auf gold -
in einem Band. Dieses wiederum taucht
in den Prisentationsrdumen als umlau-
fendes Motiv auf. Statt der Namen stehen
dort dann in einer Nische die Produkte
selbst — durch Strahler gekonnt ins rechte
Licht geriickt.

Gemeinsam mit dem Prospekt und der
Preisliste fiigen sich diese Elemente zu ei-
nem stimmigen, Wertigkeit vermittelnden

und nicht zuletzt auch einprédgsamen Ge-
samtbild zusammen - neudeutsch ,,Corpo-
rate Design“ genannt.

Ist eine solche einheitliche Gestaltung
unter Kleinbrennern noch nicht unbedingt
die Regel, so noch weniger, dass sogar die
Architektur in sie einbezogen wird. Auch
hier ist der Weinbau ausdriicklich genann-
tes Vorbild. Mit Blick auf das Biicherregal
meint Marcus Hofmeister: ,Hier steht die
Literatur zum Thema Wein und Architek-
tur.“ Wobei man da nicht unbedingt an
spektakulare Chateaux oder kalifornische
Wineries als Vorbild denken muss. Die
wiren wohl zwei Nummern zu grof$ fiir
einen Kleinbrenner - auch fiir einen mit
zwei Brennrechten wie Marcus Hofmeister
einer ist.

Der Blick muss in Fellbach auch gar nicht
nach Ubersee schweifen, sondern nur
jiiber die Strafle“, zum Beispiel zum mehr-
fach fiir seine gelungene Innengestaltung
ausgezeichneten Weingut Heid.
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Arbeiten Hand in Hand - Marcus Hofmeister und sein Stiefvater, Albrecht Rieger.

FUNDIERTE AUSBILDUNG

Der in Fellbach demnach so naheliegende
Blick tiber den Tellerrand wurde sicherlich
auch noch wihrend der Ausbildung gefor-
dert: Erst das Diplom in Weinbau in Gei-
senheim, dann der Master in Agri-Business
in Hohenheim. Der Abschluss als ,Fach-
kraft fiir Brennereiwesen® rundet das Pro-

fil ab. Das oenologische, brennereitechni-,

sche und nicht zuletzt das betriebswirt-
schaftliche Wissen ist demnach fundiert
und wird - das zeigt der Betrieb — auch er-
folgreich in die Praxis umgesetzt. Erleich-
tert sicherlich dadurch, dass Marcus Hof-
meister sein Wissen nicht allein aus Bii-
chern bezieht, sondern auch aus der direk-
ten Anschauung. Die Fellbacher Betriebs-

erfahrungen wurden durch Praktika in den
USA und Osterreich ergénzt. In Landern
also, die entweder wie Amerika von je her
den Weinbau marktwirtschaftlich betrei-
ben oder aber sich wie die osterreichische
Weinwirtschaft nach dem Glykolskandal
neu erfinden musste und dementspre-
chend stark die Vermarktung zu buchsta-
bieren gelernt haben.

QUALITAT ALS GRUNDLAGE
DES ERFOLGS

Doch Marketing, und sei es noch so gut,

funktioniert auf die Dauer nur dann, wenn
die Produkt-Qualitit stimmt. Das gilt fiir
einen ,Klein“brenner, der sich im Spiri-
tuosen-Markt gegen einige grof3e Mitbe-

werber und viele kleine behaupten muss,
wahrscheinlich doppelt. Marcus Hofmeis-
ter lasst sich seine Qualitdt daher regelma-
Rig attestieren.

Von der letzten Nordwiirttemberger Lan-
des-Pramierung brachte er einen Punkte-
schnitt von 19,25 (von 20 moglichen) und
17 Medaillen mit. Dass dieser beeindru-
ckende Erfolg nicht am begrenzten regio-
nalen Rahmen liegt, beweisen rund zwei
Dutzend Medaillen, die Marcus Hofmeis-
ter auf der international ausgerichteten
Destillata errungen hat. Selbst eines seiner
jlingsten Produkte, ein Single Malt Whisky,
wurde dort 2010 und 2011 mit Silber préa-
miert. ,,Das hat mich fast noch mehr ge-
freut als die Auszeichnung ,,Sortensieger
Spirituosen®, die ich 2010 mit unserem
Himbeerbrand errungen habe.“

Die objektiv bescheinigte Qualitdt sub-
jektiv erlebbar zu machen, dazu dienen die
Riumlichkeiten des - in schwébischer Be-
scheidenheit so genannten - ,Gutsladle®,
wo man mehr als nur einkaufen kann. Es
ist repréasentative Probierstube und ladt
auch zum ldngeren Verweilen ein. Dem-
entsprechend wird neben der Verkostung
auch die passende Verkostigung ausdriick-
lich angeboten. Mit Blick durchs Fenster
auf den Brennkessel Destillate zu probie-
ren und passende Speisen dazu zu genie-
Ren, das ist schon fast gldserne Produktion
und Erlebnisgastronomie in einem...

FAMILIARER RUCKHALT

Erfolge in der Heimat und grenziiberschrei-
tend, Arbeit im Betrieb und fiir die Genos-
senschaft, fast wundert es, dass noch Ka-
pazititen bleiben, sich auch noch im Klein-
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brennerverband zu engagieren. In Nord-
Wirttemberg ist Marcus Hofmeister seit
dem Frihjahr 2011 stellvertretender Vor-
sitzender. Als ehemaliger stellvertretender
Bundesvorsitzender der Landjugend ist das
Verbandswesen vielleicht kein ganz unbe-
kanntes Terrain.

Und trotzdem lief3e sich die provokante
Frage stellen, auf wieviel Hochzeiten je-
mand tanzen kann. Marcus Hofmeister
konnte gelassen auf die eigene Heirat ver-
weisen. Denn in seiner Frau Stephanie, die
ebenfalls in Geisenheim studiert hat, hat
er offensichtlich tatkréaftige Unterstiitzung.
Sie hélt ihm nicht nur familidr den Riicken
frei und kiitmmert sich um die zwei Kinder,
sie bringt auch ihr Wissen und Kénnen be-
wusst in die Brennerei ein. Nicht zuletzt
dank ihr ist sie eben auch ,,Genussmanu-
faktur®, weil sie fiir das Zusatzsortiment in
Form von ,,G’sélz” und Chutneys zustdndig
ist. Ihr Gaumen ist obendrein, so Marcus
Hofmeister, der sensiblere. Stephanie Hof-
meisters Gespiir ist ebenfalls in der Deko-
ration des ,,Gutslddle“ zu bemerken. Nicht
zuletzt ist die Verkdstigung von Gruppen,
sofern es sich um ein kaltes Vesper han-
delt, ihr Metier. Wie heif3t es doch so tref-
fend in den Spriichen Salomos: ,,Eine tiich-
tige Frau, wer findet sie? Sie ibertrifft alle
Perlen an Wert.“

Tiichtig ,,mitschaffen® tut aulserdem noch
der Stiefvater von Marcus Hofmeister, Alb-
recht Rieger. Von ihm stammt das Stamm-
kapital, ein Grof3teil der Nutzflache, er hat
den ehemaligen Mischbetrieb mit Acker-
bau, Viehzucht und Sonderkultur iiber die
Jahre zu einem auf Wein- und Obstbau
spezialisierten Hof umstrukturiert, er hat
das erste Brennrecht erworben - und er
hat Marcus Hofmeister fiir sein Metier be-
geistern konnen. Albrecht Rieger engagiert
sich vor allem im AufRenbetrieb, welche Be-
deutung er aber hat, macht der Betriebsin-
haber dadurch deutlich, dass er den Namen
»Rieger“ dem eigenen vorangestellt hat.

Die Firmierung als ,Rieger & Hofmeis-
ter“ hat schon zu der scherzhaft gemeinten
Frage gefiihrt, ob hier zwei groRe, regional
bekannte Mobelhduser gleichen Namens
fusioniert hatten. Das natiirlich nicht, aber
das kaufménnische ,&“ im Firmennamen
konnte durchaus symbolhaft dafiir stehen,
dass sich in diesem Unternehmen Wein-
und Obstbau, Produktion und Vermark-
tung, Tradition und Moderne gliicklich
erganzen.

Friedrich Springob, Stuttgart

Destillate ins Eichen-Fass
www.haasdestille.de
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Der Vorsitzende der Rheinischen Obst- und Kleinbrenner sowie von Eifel Premium Brand

Bernhard Bares konnte die rheinland-pfdlzische Landwirtschaftsministerin Ulrike Hofken,

Thorsten Wehner (MdL) und...

... den Ministerprdsidenten von Schleswig-
Holstein Peter Harry Carstensen begriif3en.

Sanger und Moderator Hansy Vogt gilt auch
als Botschafter des Scharzwaldes.

Griine Woche Berlin

Werbung
fir heimische
Destillate

Fotos: Bares, Eder, Gumberger

Die diesjahrige Griine Woche verzeich-
nete die hochste Besucherzahl seit
vier Jahren. Uber 420 000 Besucher (2011:
415000) stromten vom 20. bis 29.Januar
in die Messehallen unter dem Berliner
Funkturm. Die Pro-Kopf-Ausgaben der Ver-
braucher lagen mit 111 Euro leicht {iber
dem Vorjahresniveau (2011: 110 Euro) und
bescherten den Ausstellern Umsétze von
rund 47 Millionen Euro.

Auch die Anzahl der Fachbesucher stieg
im Vergleich zur letzten IGW um 5000 auf
iber 105000 Branchenvertreter (+5%). Mit
einer Beteiligung von 1624 Ausstellern aus
56 Lindern (2011: 1632/57 Linder) und
einer Ausstellungsfliche von 115000 m?
erreichte die weltgro3te Verbraucherschau
fir Landwirtschaft, Erndhrung und Gar-
tenbau das Rekordniveau der Vorjahre.

Mit der neu konzipierten Deutschland-
tour durch sieben Hallenkomplexe bestand
die ,Stralde“ der 14 Bundesldnder ihre Feu-
ertaufe. Regionale Spezialititen von der
Kiiste bis zu den Alpen erfreuten sich gro-
Rer Beliebtheit beim Publikum.

Die neue Bayernhalle, mit der der Frei-
staat erstmals auf 2350 m? gebiindelt auf-
trat, war laut Landwirtschaftsminister Hel-
mut Brunner vom ersten Tag an Besucher-
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